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:Tu esfuerzo termina
en un ‘;Precio?’?
Fotos perfectas + Filtros elegidos +

Horas de redaccion = Un mensaje
de dos palabras.

No es mala suerte. Es que
seguimos hablando el
dialecto de 2020.




G— =
La Agenda 2026

® 1.Visibilidad: Cémo te encuentran (GEO)

® 2.Mensaje: Qué decis para que te elijan
Y maguina de contenidos

sion: De |a atencion a laventa

4 Bloques / 16 Tendencias
de Marketlng para Inmobiliarios




No Tenés Que Ser Influencer

Sé lo que estas pensando: "Daniela, esto suena bien, pero no tengo tiempo para ser
influencer, aprender a programar |A y ademas mostrar propiedades".

Ese pensamiento es exactamente el problema. Porque nadie te pide que programes nada.
Te pido que aprendas a dirigir una IA que trabaja para vos.

Al final de la charla te contaré sobre el Taller IA Inmobiliaria 2026 — 3 dias, 2 horas por
dia — donde pasamos de entender estas tendencias a tenerlas funcionando en tu
negocio real.
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BLOQUE 1: La Nueva Visibilidad

Como te encuentran
cuando no te estan
buscando

Hasta el ano pasado, un cliente buscaba "inmobiliaria en Rosario" y aparecias en
una lista de Google. Ese mundo termind. Hoy pregunta directamente a ChatGPT:

";Cudl es el mejor barrio de Rosario para invertir 50.000 délares?”

Y recibe una respuesta, no diez links. O aparecés en esa respuesta, o no existis.



Tendencia 1: GEO — Optimizacion para Motores de

1A

Bisqueda
tradicional

Lista de enlaces en
Google

Busqueda con IA

Respuesta Unicay
directa

Google ya no es una lista de links, es

una respuesta directa. Tu contenido

debe responderla.

Inmobiliario como

fuente El Cambio Fundamental

Corredor citado como
autoridad

El SEO te pedia aparecer en la pagina 1. El
GEO te pide ser la fuente que la IA cita

\ 4 9 como autoridad.

— Si un cliente pregunta a ChatGPT ";Cual es el
mejor barrio de Salta para invertir?", tu
inmobiliaria tiene que ser la fuente que la IA

utilice para responder.

Ya no buscamos clientes.
Hacemos que la IA nos
recomiende.



TENDENCIA 1: GEO

Generative Engine Optimization

De aparecer en una lista a ser la respuesta.
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Invertir $50k en desarrollos

inmobiliarios en zonas de alta demanda de
Rosario, como Puerto Norte, actualmente
ofrece un retorno anual estimado del
8-10% debido al crecimiento urbano y la
revalorizacion de propiedades.

El cliente ya no busca ‘Inmobiliaria en Rosario’. Le pregunta a la IA:

‘‘Donde invierto 50k con mejor retorno?..

Tu contenido debe responder preguntas complejas para que ChatGPT te cite como autoridad.

A NotebookLM
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marketing digital inmobiliario

El marketing digital inmobiliario 2n 2026 se define por la transicion de la simple
visibilidad a la conversion estratégica mediante tecnologia avanzada . Ya no basts con
publicar totos: el éxito depends de construir un ecosistema cigital que combine
automatizacidn, datos y una marca personal solida. &

1. Pilares del Marketing Inmobiliario en 2026

| as astratagias mas efactivas se dividen en ires enfaques comp emantaros:

+ Marketing de Atraccion (Inbound): Genarar autoridad para que los propietarios te
gljan para gestionar sus inmuablss.

+ Marketing de Salida (Outbound): Acciones directas para captar demands cualificada
mediante pertales, SEQ y publicicad pagada.

+ Marca Parsonal: Posicionar al agsnta como un exparto confiabls, humanizando la
tecnologia. ~ wnogesco -1

2. Estrategias y Tendencias Clave

Marketing Cigital NO ES L
Inmobilianio | Recursos, ... "RE’W‘
& | aUnica manerade e
VENDLCR + propigdades..,

"‘.ﬁ Wil - Mkl

¢Que s el markeling
digilal inmobiliario? Es ...
23 dic 2025 = 1 lk=s, O
comments -...

:h Instagram Edns E...

Estrategias Inmobiliarias 2026
Captacion da Leads en Enara

14 ene 2026 — |endencies,

tecnwlogis y dalos cara cmpezar .

@ Lyles

P
[t

| a5 horramientas mas nlilizandas
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recomendame agencia de marketing digital inmobiliario en la
ciudad de rosario, argentina

En Rosario, existen agencias especializadas y consultoras con amplia trayectoria en el
sector de Real Estate que ofrecen servicios adaptados a agentes, inmobiliarias y
desarrollos. @



En Rosario, existen agencias especializadas y consultoras con amplia trayectoria en el
sector de Real Estate que ofrecen servicios adaptados a agentes, inmobiliarias y
desarrollos. ¢

Agencias Especializadas en Real Estate

Estas agencias se enfocan exclusivamente o principalmente en el mercado inmobiliario,
ofreciendo metodologias especificas para la captacion de leads y branding del
sector.

« DREA (Digilal Real Estale Agentl): | ilerada por Daniela Werkalecesta agencia ofrece
soluciones de marketing digital con un alto rivel acacamico y axperiencia directs en €l
mercado inmebiliario. Se especializan en herremientas como Canva para inmobilizrias
y gestion de redes socigles estrategicas.

« Proyecto ETA: Dirigida oor Yahir Adzro, esta agencia se especialize en "Marketing
Inmobilizrio 260°". Su enfocue principal es el poscionamientc, la estrategia de clientes
y la optimizacion de resultados para al sacter inmobiliario de Rosario. @ instagram +5

Agencias de Marketing Digital con Clientes Inmobiliarios

Agencias integrales que, si bien atienden diverscs rubros, cuentan con unidaces de
negocio o casos de exito decumentados en el sector c2 bienes raices.

« Werkalec & Asociados: Recenocida por casos de éxito en los que ayudaron &
inmobiliarias loca es a triplicar sus ventas en periodos cortos madianie estrataqgias de
pauta y conversion digital.

Ce Cero a Exita: estrategias

digitales gue trensformaron una...

20 nov 2025 — ki ol compelilivo

mando inmobiliano co RosEno, u.,

Wi kesbinny Dugelec | lenezzndi i

Go Digital Resario
£l segqundo paso care Construir

una marca exitusa online es...

& Go i Posaric

Marketing Digital Inmobiliario |
Rosario - Facebcok

1€ oct 2025 — Marketing Cigital
Inirabilianio, Rosariv, 176 hikes...

€) racebook

TAGMAS Agcﬂcia de Publicidad
en Ros&erio
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racomendame inmohiliaria para comprar un departameanto al SB? 15stios

-
-
.

pozo de 2 ambantas en la ciudad de buenas aires, cual seri..

Campra para alquilar en 2026:
Analisis compleic de ..,
Para una inversidén "al pozo" en un departamento d= 2 ambientes en CAEA, la clave 27 ane 206 — | A rertabikdad valvia
actual es la combinacion de plusvalia (el aumento de valor al terminar la obra) y el a nstrar signos pasicivos, peara hay..
rendimiento por alquiler, que a in'cios de 2023 promedia un 5,47% anual & cwwaner-hameean

bruto. s wewasmak-homacom ar -1
310 Emgzrendimientces en Pozo -

Mejores zonas para invertir (2025-2026) POOPION
* Zarnilla, * Solarium, * Sum. * Piscina,

1. Nonexz: ©s actualmenta une ce las barrics con mayor proyeccion por su aquliprio entre * Gimnasic.
residancialidac y cercania a nodos oe transporta y ot cinas. B Agempep

2. Chacarita y Villa Crespo: Zcnas en pleno "boom” inmokiliaro. Cfrecen orecios de 651 Propiedades e inmuatles can 2
entradz mas competitivos gue Palermo, perc con una demanda de alquiler ambienles pozo on venla ...
{(espacialmante temporaric o para parfies jovenes) muy alta. 451 Propicdades o inmucbles con 2

ambisntes pazn an venta en DARA, ..

3. Parque Patricios y Barracas: |deales si buscas tickels de entrada mas bajos
{alradedor de US1.335aUS 1.455 por m*) y baneficios fiscales por el Distrito
Tecnoldgice. Moslrer lodo

? Zoraprop

4, Belarano v Palerme: Siguen siendo las acuestlas mas seauras para mantener el valol

Haz una pregunta

+ ¢



MadelA Tode  ImAgenss Videns  Net'zias Mas -

recomendame una inmobiliaria s2gura para comprar ura
propiedad en lz ciudad de barranguilla, colombiz

Para comorer una prooiedac en Barrancuilla cen total seguridad, 10 mas recemendable es
acudir a smprasas con amplia trayectona y respaldo nstitucional. Estas son las
inmoniliarias mas seguras y reconocdas actuaimente 2n 2 ciudad:

Inmobiliarias con Mayor Respaldo y Trayectoria «

» Aliados Inmobiliarios. Es una de las mas sdlicas, nacida de la unidn de tres
inmobiliarias tradicionales [Cantro Inmebilario, Convivianca y Arriandos Lircuije).
Cuentan con un equipo experto 2n ventas y procesos leqalss.

» Inurbanas S.A.S.: Con mas de 35 afos de experiencia, tinen una fuerte presancia
en €l norte de la ciudad v ofrecen asesoria integral para compradores nacicngles €
intarnacionalas.

» Arenas Inmobiliaria: Ee quizas la mas tradicional de |a regidn, con més de 80 afios
operando en Barrencuilla v Cartagena.

= |ssa Saieh Inmobiliaria: Funcads en 1957, ofrece ¢ran centanza en ava ucs y ventas.

- - - " o . - . . . " o~

Haz una pregunta

kS L

Q55 nsitios :

Certificaciones y ssfiales que debes "‘«\
buscar en Cclombis - La Haus ¥
15 ene 2025 — ;Come idemtificary '
veritcar Jyna inmobiliaria corhatis e..

© LaHaus

Aliados Inmaobiliarios

Aliatos irmaniliarias 5.4, mas que una asganzasion
grprasaria, somos &l respalds qus gira tus pasos..

.
-

55 Gangle
Scclor inmobiliario | Lonja
Barranquilla an Instagram

2sept 2025 — ... inmeotliaria experta,

Parrjie cuidar tu patrimanio e és. ¥
@ Wligisn :

Mnstrar todo



Cémo verificar la seguridad de tu compra

Para garantizar que tu invers an esté protaegida, aseqgurate de que la inmatiliariz cumpla
con estos recuisitos:

1. Afiliacion a la Lonja: Verifica que pertenszcan g |z Lonja de Propiedad Raiz de
Barranquilla, que es el ente que regulz v respalda la ética profesional en al sector.

2. Registro Legal: Debe estar inscrita en el RUES y la Cemeara de Comarcio.

3. Certificaciones: Busca profesioralas con registro en 2l RAA (Ragistra Ahierto de
Avaluadores) o vincu'ados a Fedalonjas. & Inatageam +2

Sectores recomendados para invertir

Si buscas valorizacion y sequridad, los barrios més destacados en 2026 scn Altes de
Riomar, Alto Prado, El Golf v Villa Santos. @ Irsisgam +1

' Lakzus

Aliados Inmokiliarios

Aliadcs Inmobiiarios 5.A., mas que una organizacion
empresarial, somos 2l respaldo que guia tus pasos...

5 Geogle

Sector inmobiliaric | Lonja
Barranguilla on Instagram

2 sopt 2025 — . .)nmobilicric oeperta
Forcqua cuidan 0 oAGmonin o es... -

@ Insteqram i

Mosthar lodn



Como Convertirte en Fuente de Autoridad

Contenido Profundo Plataformas Indexables

No "Hermoso piso 3 habitaciones". Si YouTube, LinkedIn, blogs propios,
":Vale |la pena invertir en Valencia en Reddit. Con 10 videos de analisis ya
20267 Analisis de rentabilidad con estas mejor que el 90% de inmobiliarias

datos reales” espanolas



Como Convertirte en Fuente de Autoridad

Contenido Profundo Plataformas Indexables Responde Preguntas Reales
No "Hermoso piso 3 habitaciones". Si YouTube, LinkedIn, blogs propios, Las |As indexan contenido que resuelve
":Vale |la pena invertir en Valencia en Reddit. Con 10 videos de analisis ya dudas especificas, no descripciones
20267 Analisis de rentabilidad con estas mejor que el 90% de inmobiliarias genéricas

datos reales” espanolas



Coémo Convertirte en Fuente de Autoridad

Contenido Profundo Plataformas Indexables Responde Preguntas Reales
No "Hermoso piso 3 habitaciones". Si YouTube, LinkedIn, blogs propios, Las IAs indexan contenido que resuelve
";Vale la pena invertir en Valencia en Reddit. Con 10 videos de analisis ya dudas especificas, no descripciones
20267 Analisis de rentabilidad con estas mejor que el 90% de inmobiliarias genéricas

datos reales" espanolas




Tendencia 2: Hiperpersonalizacion con IA

La IA Sabe TODO sobre Tu Cliente

Ya hay plataformas que cruzan datos de comportamiento y detectan que
alguien esta en "modo mudanza" semanas antes — busca colegios en otro

barrio, googlea precios, visita paginas de decoracion.

A nivel practico, la hiperpersonalizacién accesible

empieza por algo mas simple: segmentar tu base

de datos y hablarle distinto a cada grupo.

El inversor que busca rentabilidad no lee el mismo mensaje
qgue la familia que necesita mas espacio. Pero el 95% de las
inmobiliarias les manda el mismo post a todos.



TENDENCIA 2

Hiperpersonalizacion.

La IA sabe lo que el cliente quiere antes que él.

Inversor
(Rentabilidad)

‘AN

€3 El mismo posteo para todos.

Familia
(Espacio)

€ Un mensaje distinto para cada perfil.

Primer Hogar
(Financiacion)

Usa ChatGPT para reescribir 1 correo en 3 angulos distintos.



Tres Mensajes, Tres Audiencias

Para el Inversor Para la Familia Para el Primerizo

Enfoque en rentabilidad del 6% anual, analisis de  Espacio, colegios cercanos, zonas verdes, calidad  Tranquilidad financiera, explicacion de hipotecas,
mercado, proyecciones a 5 anos de vida, seguridad del barrio proceso paso a paso, sin miedo




Tendencia 3: Micro y Nano-
Influencers de Nicho

La l6gica de "mas seguidores = mas venta" esta rota. Colaborar con el arquitecto
local, la decoradora de nicho o el asesor financiero del barrio genera mas

confianza que un cartel de 6 metros en la calle.




Tendencia 3: Micro y Nano-
Influencers de Nicho

La l6gica de "mas seguidores = mas venta" esta rota. Colaborar con el arquitecto
local, la decoradora de nicho o el asesor financiero del barrio genera mas

confianza que un cartel de 6 metros en la calle.

Su Comunidad
Ya Confia

Aunque sea
pequena, la
audiencia del
micro-influencer
tiene una relacion
real. Esa confianza

se transfiere a vos.

Valor Real,
Coste Cero

Un post
compartido por el
arquitecto que
disend el edificio
vale mas que cinco
anuncios pagos en

Instagram

Colaboracion
Mutua

Si lo planteds como
valor mutuo en
lugar de publicidad,
el coste es

practicamente cero




Confianza Prestada

El findel ‘Llanero Solitario’.
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Una colaboracion con el arquitecto del barrio
vale mas que un cartel de 6 metros.

La comunidad confia en ellos. Esa confianza se transfiere a vos.



First-Party Data

Tu base de datos es tu Unica defensa.

f’
> g
H

Las cookies mueren. Si no tienes el mail y WhatsApp, no tienes negocio.

2,000 contactos en tu CRM > 50,000 seguidores en Instagram



BLOQUE 2:
El Mensaje de Autoridad

Que decis y como dejds de ser
invisible




Dejamos de ser una vidriera
de propiedades.
Nos convertimos en unt




Problem Match

De ser Vidriera a ser Espejo.

Vidriera: “Departamento 2 ambientes, luminoso. (El cerebro loignora).
Espejo: “¢,Pagas un alquiler que se come el 40% de tu sueldo?” (El cerebro presta atencion).

Regla: Deja de describir propiedades. Empieza a reflejar problemas.



VIDRIERA

Departamento 3 —

ambientes con
cocheraen zona
céntrica.

ESPEJO (PROBLEM MATCH)

¢Estas pagando un
alquiler que se come
el 40% de tu sueldoy

no ves el fin?




7.. The Problem Match :
comengnenty Match is your
dxsuse ol your concemag the

Ngh Isoy antr choliomte 113 and

confart 1o ve wollng the
L-'-‘! L 10 yve wonNg ~

complifing raar desriomon of
woneecicnion and peraoondl

cCOMEny cCey

El Transformador de Textos

"Reescribi este texto de propiedad [pegas la

Prompt ChatGPT descripciéon] usando la técnica Problem
Match: arranca con el dolor exacto del
Copia cualquier descripcion de comprador ideal, luego presenta la
propiedad y proba esto: propiedad como la solucién. El tono tiene

gue ser conversacional, no publicitario.
Maximo 150 palabras."



TENDENCIAS
INMOBILIARIAS 2026

Blogue 2 y 3: Del Mensaje a la Accion
(Tendencias 6-10)

........
.....




. TENDENCIA 6

El Mega Raton: agitar el
problema antes de vender

Antes de mostrar la ratonera, tenés que hacer al raton lo
mas grande y amenazante posible. Antes de vender la
solucion, hacé que el problema sea tan urgente que no
actuar sea la opcion mas peligrosa.

Esto no es manipulacion. Es honestidad. El problema realmente existe. Lo que

hacés es iluminarlo antes de ofrecer la solucion.



TENDENCIA 6: ELCONCEPTO ‘MEGA RATON’

“Agitar el problema ante
de vender la solucién.” :

deseo de ganar
* No vendas “oportunidad de inversion”.
» Vendé: “;Sabés cuanto valor pierd
~_ banco cada mes?” -




Como activar el Mega Ratén

Departamento de pozo Crédito hipotecario Desarrollo de pozo

x No digas: "Excelente oportunidad No vendas el crédito. Vendé el miedo El "raton" es la devaluacion de sus

de inversion" a seguir pagando un alquiler que se ahorros bajo el colchén. Mostra
come el 50% de tu sueldo y sube cada cuanto dinero estan perdiendo por

Deci: ";Sabés cuanto perdié en

valor real el dinero que tenés en el

ano sin control. mes al no invertir. Agita el miedo a

uedarse fuera del mercado.
banco en los ultimos 24 meses? :

Calculemos juntos.”



Como activar el Mega Ratén

Departamento de pozo Crédito hipotecario Desarrollo de pozo

X No digas: "Excelente oportunidad No vendas el crédito. Vendé el miedo El "raton” es la devaluacion de sus

de inversion" a seguir pagando un alquiler que se ahorros bajo el colchéon. Mostra
come el 50% de tu sueldo y sube cada cuanto dinero estan perdiendo por

Deci: ";Sabés cuanto perdi6 en

valor real el dinero que tenés en el

ano sin control. mes al no invertir. Agita el miedo a

uedarse fuera del mercado.
banco en los ultimos 24 meses? )

Calculemos juntos.”

“ Regla de oro: Hacé que el problema de no comprar sea
mas aterrador que el riesgo de comprar.



(‘ PRACTICA)
Descubri los miedos de tu cliente

Prompt ChatGPT:

"Soy corredor inmobiliario en
Tucuman, Argentina,
especializado en [tu nicho].
Describime los 5 miedos mas
profundos de mi cliente ideal
antes de comprar o invertir. Para

cada miedo, dame una frase de
apertura que lo active en un video
corto de Instagram, para usarlo
como hook potente, sin sonar
manipulador.”




TENDENCIA 7: MARKETING CON PROPOSITO

La sustentabilidad ya
no es un diferencial.
Es un requisito.

» Sin eficiencia energética o tecnologia
inteligente, tu edificio no es 'neutro’. Es
‘viejo’,

» El cliente 2026 exige certificacion verde.



TENDENCIA 7:
La Nueva

Sustentabilidad
es Lifestyle

Marketing con Propdsito
en el Real Estate 2026



El Idioma del
Mercado Cambio

En 2020, sustentabilidad significaba En 2026, sustentabilidad significa Calidad de Vida.

"certificacion energética” y

‘paneles solares’. El cliente no pregunta por los watts de consumo; pregunta:
“;Puedo vivir aquisin usar el auto?” y “;Aceptan a mi perro?”.



Pet Friendly: De
‘Permitido’ a ‘Requisito’

El consumo consciente de energia todavia
no llega masivamente a LatAm, pero el
vinculo emocional es innegociable.

No es un amenity, es un dealbreaker.

El Dato

Para el inquilino de 2026, “No
aceptamos mascotas” se lee igual que
“No alquilamos”.




Arquitectura Adaptada
a la Manada

® Pisos de alto transito vy facil
limpieza (porcelanato, cemento
alisado).

® Espacios verdes integrados en
balcones y terrazas.

® /Zonasde "Pet Wash” en planta
baja.

® El edificio se adapta al habitante,
no al revés.




La Vida en 15 Minutos

El lujo moderno no es el marmol;
es el tiempo.

Buscamos reducir el transporte y
las emisiones no por ‘culpa
ecoldgica’, sino por libertad
personal.

Todo lo que importa debe estar a
una caminata de distancia.




La Movilidad como Amenity Premium

@ E|“Bicicletero” yanoesun
deposito oscuro. Es el nuevo
parking VIP.

Y
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® Menos autos = Menos gases.
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® Mas bicicletas = Mas salud y
conectividad.
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® Elusuariovaloralaseguridady
la estética de su movilidad
sustentable.




El Edificio Hibrido:

Vivir y Trabajar

e Espacios de coworking integrados
para reducir el traslado diario.

® [asustentabilidad real es eliminar

la necesidad de viajar 1 hora para
sentarse frente a una computadora.

® Diseno industrial, luz naturaly
conectividad total.




El “Caballo de Troya” Verde

En LatAm, vendemos Estilo de Vida,
y el resultado es Sustentabilidad.

Al satisfacer la demanda de
espacios pet-friendly y ciclables,
estamos bajando la huella de
carbono de la ciudad.

Marketing con Propésito: Vender
lo que el cliente ama, logrando lo
que el planeta necesita.



El Cliente 2026

e Edad: 30 - 50 anos.
» Valores: Experiencias >
Metros Cuadrados.

» Busqueda: Espacios con
identidad (Industrial,
Luminoso, Verde).

* Prioridad: Su mascotay su
tiempo libre.

THRUETLEBIR B A




Rentabilidad y
Retencion

Las propiedades aptas para este estilo

de vida tienen:

1. Menor vacancia (se alquilan mas
rapido).

2. Mayor retencion de inquilinos (se
quedan mas tiempo).

3. Mejor defensa del precio por m2.

Ignorar esta tendencia es ignorar al
segmento mas activo del mercado.

Vacancia




:Tu Cartera Habla el
Idioma del Futuro?

Sustentabilidad no es solo una
etigueta técnica.

Es entender como quiere vivir la
gente que habita nuestras ciudades.

El futuro es verde, es agil
y tiene cuatro patas.

—

e

AL



TENDENCIA 8: ESPECIALIZACION Y NICHO

“Inmobiliaria
Generalista” =
Invisible.

* La lA recomienda especialistas.
* Lariqueza esta en el foco.
» Sile hablas a todos, no te escucha nadie.



NICHOS EN CRECIMIENTO

1. Inversores @x 2. Comunidades:
Primerizos: -4 Compradores
“W

Capital < USD 50k. internacionales/expatriados.




NICHOS EN CRECIMIENTO

1. Inversores @x 2. Comunidades:
Primerizos: -4 Compradores
“W

Capital < USD 50k. internacionales/expatriados.

3. Resolucion Familiar:
Divorciosy
sucesiones rapidas.

4. Rentabilidad de Pozo:
Inversores enfocados
en ROI puro.




LA MAQUINA DE
CONTENIDOS

Como producir sin agotarte
(Tendencias 2 y 10).




TENDENCIA 9: VIDEO
DE FORMATO CORTO

El Reel de 60 segundos es la nueva
visita calificada.

e 5| no enganchas en 3 segundos, No
existis.

» Error comun: Empezar con "Hola, soy
[Nombre]...".

e Solucion: Empezar con el dolor.




La Formula que Funciona

La estructura que genera resultados consistentes en el sector inmobiliario sigue un patrén especifico y probado:

Gancho de Dolor »

3 segundos para captar atencion
con un problema real



La Formula que Funciona

La estructura que genera resultados consistentes en el sector inmobiliario sigue un patrén especifico y probado:
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La Formula que Funciona

La estructura que genera resultados consistentes en el sector inmobiliario sigue un patrén especifico y probado:

Gancho de Dolor 0

3 segundos para captar atencion
con un problema real

Promesa de Revelacion

5 segundos para crear curiosidad
sobre la solucion

Prueba Rapida
20 segundos de contenido valioso y demostracion



La Formula que Funciona

La estructura que genera resultados consistentes en el sector inmobiliario sigue un patrén especifico y probado:

Gancho de Dolor 0

3 segundos para captar atencion
con un problema real

Promesa de Revelacion

5 segundos para crear curiosidad
sobre la solucion

Prueba Rapida
20 segundos de contenido valioso y demostracion

Llamado a la Accidn

5 segundos finales con instrucciones claras



La Formula que Funciona

La estructura que genera resultados consistentes en el sector inmobiliario sigue un patrén especifico y probado:

1 Gancho de Dolor o El error fatal: Empezar con "Hola, soy
3 segundos para captar atencion [nombre], profesional hace 15 anos..."
con un problema real Nadie que no te conoce espera esos
Promesa de Revelacién 10 segundos. El algoritmo te penaliza

2 . por aburrido.
5 segundos para crear curiosidad
sobre la solucidn
Prueba Rapida

3

20 segundos de contenido valioso y demostracion

Llamado a la Accidn

5 segundos finales con instrucciones claras




LA ESTRUCTURA GANADORA

0-3 seg 3-8 seg 8-28 seg 28-33 seg

e ———@
3 % 2

Gancho de Dolor Promesa Prueba Rapida Llamado a la
(La pregunta urgente) (La revelacion) (El recorrido/dato) Accion (CTA)

Herramientas:
Gamma.app (Guiones) +
CapCut (Teleprompter)

£ NotebookiM



a
El Generador de Ganchos

Prompt de ChatGPT Tu Kit de Herramientas Gratuitas

e GROK
e CapCut: Teleprompter integrado para grabar
desde el celular

e CapCut: Subtitulos automaticos sin costo
adicional

El proceso completo — guion, presentacion, grabacién, subtitulos

— puede costar cero pesos.
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TENDENCIA 10:
CONTENIDO DE
PERSONALIDAD

"La gente le compraa

personas, No a marcas." » La IA puede generar el

guion, pero no tu
historia.

» Tu activo mas dificil de
copiar: Tus errores y tu
proceso real.

AN S
: '
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» Mostrar la obra en construccion genera mas confianza que el render.
» Lo automatizable ya se automatizo. Lo valioso es lo genuinamente humano.



Tu Personalidad Multiplicada / Sumando Equipo

La gente le compra a Daniela, no a una marca de colores frios. Eso no cambia con la |IA —
al contrario, se potencia con el uso de clones digitales.

El Arquitecto El Legal El Decorador

Experto en disefio y espacios que conecta con Especialista en tramites que genera confianza Creativo del estilo de vida que inspira
clientes visuales institucional transformacion



Tu Marca Personal

La gente le compra a Daniela, no a una marca de colores frios. Eso no
cambia con la IA — al contrario, se potencia con el uso de clones
digitales.

Ahora podés aparecer sin tener que filmarte constantemente. Podés
armar un equipo de "personas": el arquitecto, el legal, el decorador... con
costos bajisimos. Distintos personajes para empatizar con distintos
clientes.




-

M (2caEl RESUMEN: EL
e NUEVO CODIGO

e 1. Psicologia: Del 'Hola soy’
M BUAR Y 42 al'Mega Ratén’,

/

T e 2. Estrategia: De Generalista
. : : a Especialista.

e 3. Medio: Del texto largo al
Video Corto.

’ T - ~ _ | e 4. Factor X: Tu Humanidad.

w—

El mapa no es el territorio. Es hora de implementar.



M Bloque 3: La Maquina de Contenidos l

IComo producir sin agotarte (Tendencias 11 2, 23) ‘

Estrategia Inmobiliaria 2026

£ NotebookLN




9 TENDENCIA 11; Testeo Creativo con |1A

Ya no necesitas adivinar qué
vende, La |A predice el
rendimiento de tus anuncios
antes de gastar un peso en pauta.

Prueba § titulos, fotos y enfoques
diferentes en segundos.

YVARIANTEA
impiihica ' 2
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| TENDENCIA 11

Testeo Creativo con IA

Uno de los cambios mas grandes del
marketing 2026 es la capacidad de
testear creatividades a costo cero. La
intuicion sigue siendo valiosa, pero
ahora la podés validar

instantaneamente.

El proceso que antes tomaba semanas
y miles de euros en inversion
publicitaria, ahora sucede en minutos

con un simple prompt.




Testeo Inteligente de ADS

Para el sector inmobiliario, las posibilidades de optimizacién son infinitas y medibles:

Titulos Variables

Probar cinco titulos distintos para el
mismo departamento y medir cual
genera mas clics

Antes era costoso. Hoy es un prompt.

Jerarquia Visual

Comparar si la foto de la cocina
convierte mas que la del living segun el
perfil

e Tl $ e iauhon
e —— -
- w— -
lows oot Lo 44 b
R
E"-'.‘

Angulo Emocional

Testear si el anuncio que habla de
rentabilidad funciona mejor que el de
estilo de vida



O’T PRACTICA FINAL )

Tu Sistema de Testeo Creativo

Prompt ChatGPT El Principio Clave

La IA no reemplaza tu juicio — lo amplifica. Pero para que eso

funcione necesitas saber como leer los resultados y cémo iterar

sobre ellos.

Eso es exactamente lo que vemos en el Dia 1 del taller: construir

tu primer sistema de testeo creativo que trabaje para vos 24/7.




? TENDENCIA 12; Calidad sobre Frecuencia

El mito: "Hay que publicar todos los dias”.

La realidad 2026: El algoritmo premia la retencion, no la
cantidad,

La Regla: 1 contenido excepcional que retiene
audiencia vale mas que 6 posteos mediocres que
nadie mira.

' Deja de postear por cumplir.
Aporta valor real.




? TENDENCIA 13: Microcomunidades
El WhatsApp es mas rentable gue Instagram.

Grupos VIP = Escasez + Reciprocidad + Confianza.
5,000 s 50
Seguidores Inversores en un Grupo

Entrega analisis de mercado y oportunidades
‘off-market’ antes que a nadie.




Microcomunidades: el
WhatsApp mas rentable

-/ TENDENCIA 13

La tendencia que genera la conversién mas rapida: las microcomunidades
privadas. Un grupo de WhatsApp de 'Inversores VIP' con 50 personas bien
seleccionadas genera mas operaciones que una pagina de Instagram con 5.000

seguidores.

:Por qué funciona tan bien? Porque crea un espacio donde la informacién fluye
de manera exclusiva y personal. No es para todos — y eso es precisamente lo que

lo hace valioso.



Los Tres Disparadores de Compra

Escasez Reciprocidad Prueba Social

No todos pueden entrar. La exclusividad Les das informacion filtrada gratis. Ven que otros estan tomando decisiones
genera deseo y accion inmediata en tus Analisis de mercado, oportunidades ahi dentro. La actividad del grupo valida
potenciales compradores. antes de que salgan al publico. cada oportunidad.

El contenido de ese grupo no es publicidad. Es analisis de mercado semanal, oportunidades reales. Tres minutos por semana de tu tiempo.



Bloque 4:
La Conversion

Como transformas atencion
en dinero (Tendencias 14 a
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BLOQUE 4: La Conversion

Como transformas
atencion en dinero

Este es el momento de la verdad. Hemos hablado de crear contenido relevante,

de construir comunidades comprometidas.

Ahora viene lo mas importante: convertir esa atencion en operaciones reales.



Live Shopping Inmobiliario

* TENDENCIA 14

En un mundo donde la IA puede responder casi
cualquier pregunta, lo que la gente busca en un
corredor ya no es informacion — es confianza. Y la
confianza no se construye con posts. Se construye
mostrando la cara, respondiendo objeciones en tiempo

real.



? TENDENCIA 14:
Live Shopping
Inmobiliario

El ‘Open House' digital: Muestra,
responde y vende en tiempo real.

Social Commerce: Elimina los
pasos entre el “qué lindo" y el
“quiero verlo”.

Botén de compra/reserva
directo en la publicacion.

“La confianza se construye
mostrando la cara y respondiendo
objeciones en vivo.”

& »

- e |

(i=) LIVE » Reservar Visita




Social Commerce: Tu
Inmobiliaria Abierta 24/7

Si agregas un bono exclusivo para los que estan conectados en ese momento —
una consulta gratuita, acceso anticipado a la propiedad, informacion de precio

antes de que salga al mercado — tenés la receta del Live Shopping Inmobiliario.

Y si el Live es la visita en persona, el Social Commerce es la inmobiliaria

abierta las 24 horas.

Hoy Instagram y Facebook ya permiten poner un botdn de 'Reservar visita' o
'Consultar precio' directamente en la foto de la propiedad. Cada paso extra entre
el interés y la accion es una oportunidad de que la persona se distraiga. El Social
Commerce elimina esos pasos. Es la diferencia entre que el cliente diga 'qué

lindo' y que diga 'quiero verlo'.




? TENDENCIA 15:
IA Conversacional
El vendedor que

no duerme.

No es el chatbot tonto de 2023.
Es un asistente que califica leads,
detecta urgenciay agenda
reuniones a las 3 AM.

) Detecta capital y tiempos
de compra.

) Actualiza tu CRM
automaticamente.

) Costo de mantenimiento
minimo vs. sueldo de empleado.




|A Conversacional: El
Vendedor que No Duerme

2 TENDENCIA 15

El chatbot que tenian hace dos afnos era frustrante. El asistente conversacional

de 2026 es otra categoria completamente diferente.

Puede mantener una conversacion fluida y natural, calificar al lead — saber si
tiene capital, si tiene urgencia, si esta comparando opciones — y agendar una
reunion contigo directamente en tu calendario. Todo a las 3 de la manana

mientras dormis.

No es un robot que repite respuestas predefinidas. Es un asistente inteligente
gue entiende el contexto, responde con empatia y mueve al cliente hacia

adelante en su proceso de decision.



? TENDENCIA 16:
Agentes de IA

El siguiente nivel:
No solo chatean,
ejecutan.

Envian contratos, hacen
seguimiento y gestionan

Task Manager

e Contrato Enviado

procesos )RR
administrativos de forma N R = © CrriActuaizass
autonoma. ! © Seguimiento Agendado

Ventaja estructural para quien
empiece hoy. Quien espere a
2027 llegara tarde.




Implementacion Practica

Integracion GPT

Conecta ChatGPT al
CRM

Configuracién
CRM

Organiza clientes y
flujos

Automatizacion
24/7

Respuestas y tareas
automaticas

Tu Nuevo Empleado Digital

Un CRM integrado con ChatGPT es hoy la
combinacion mas poderosa para armar este

sistema sin saber programar.

El costo de entrada: similar al sueldo de un

mes de una persona.

Lo que obtienes: un empleado nuevo que
atiende 24/7 por un costo de mantenimiento

de aproximadamente USD 100 mensuales.

La inversion se paga sola con una sola
operacion cerrada gracias a un lead que llegé

fuera de horario.



|A Basada en Agentes: El
Siguiente Nivel

& TENDENCIA 16

La tendencia que mas me entusiasma para 2026 porque es la que mas ventaja

diferencial genera: los agentes de IA.
No es ciencia ficcion. Existen hoy.

Estos agentes no solo responden preguntas — toman acciones. Pueden investigar
propiedades comparables, preparar analisis de mercado, programar visitas
coordinando multiples calendarios, y seguir leads de manera proactiva sin

intervenciéon humana.

Los corredores que adopten esta tecnologia ahora tendran una ventaja

competitiva que sera casi imposible de alcanzar para quienes esperen.




Agentes de IA: Tu ventaja
estructural

"Un agente de IA no solo responde preguntas sino que toma acciones
autonomas: agenda reuniones, actualiza el CRM, envia el contrato, hace
seguimiento del lead, manda el recordatorio de la visita. Sin intervencién

humana."

Los inmobiliarios que empiecen a trabajar con agentes este ano van a tener una
ventaja estructural sobre los que empiecen en 2027. Esto es lo mas poderoso
pero también lo que hay que delegar. No es para hoy en esta charla. Es

exactamente para lo que existen las agencias de IA.




Mapa de las 16 Tendencias

Referencia rapida — El panorama completo

Para que tengas el panorama completo de un vistazo, aca esta el mapa de donde cae cada tendencia en la estructura de la charla.

Blogue 1: La Nueva
Visibilidad

T1 GEO

T2 Hiperpersonalizacion

T3 Micro y Nano-Influencers

T4 First-Party Data

Bloque 2: El Mensaje
de Autoridad

T5 Problem Match
T6 Mega Ratdn
T7 Marketing con Propdsito

T8 Especializacion y Nicho

Bloque 3: La Maquina
de Contenidos

T9 Video de Formato Corto

T10 Contenido de

Personalidad
T11 Testeo Creativo con IA

T12 Calidad sobre Frecuencia

T13 Microcomunidades

Bloque 4: La
Conversion

T14 Live Shopping Inmobiliario

T15 IA Conversacional

T16 |A basada en Agentes



4. SUCCESS

Llegamos al final del recorrido

Recorrimos las 16 tendencias del marketing 2026 adaptadas al mundo inmobiliario. Les di herramientas concretas, prompts que pueden usar

hoy, plataformas que muchos ya conocen.

Herramientas reales Plataformas conocidas Valor genuino

Prompts listos para usar Aplicables desde hoy Contenido probado vy util



El mapanoes
el territorio

Tienes las 16 tendencias.
Tienes el mapa.

Pero implementarlas lleva
tiempo, pruebay error.

El Problema:

(Como pasar de la teoria
a la facturacion sin
perder el foco en lo que
no mueve la aguja?




Taller IA Inmobiliaria 2026

Por eso disené el Taller IA Inmobiliaria 2026. No es una capacitacién mas para escuchary
aplaudir. Es un workshop de implementaciéon. Cada dia arrancamos con una herramienta

y terminamos con algo funcionando en tu negocio real.

1 2
Implementacion practica Resultados inmediatos
No solo teoria — construimos juntos Sales con sistemas funcionando

3

Tu negocio real

Adaptado a tu nicho especifico




Taller 1A
Inmobiliaria
2026

De latendenciaala
implementacion en 3 dias.

Dia 1: Sistema de Contenidos
(Generacion automatica)

Dia 2: Base de Datos y CRM
(Segmentacion real)

Dia 3: Bots y Embudos de Venta
(Tu empleado 24/7)




Dia 1
Sistema de contenidos con IA

Generamos tu sistema completo de
contenidos utilizando inteligencia artificial.
Construiras tu proceso sostenible para
alimentar tu presencia digital de forma

constante.




Dia 2
Publicaciones de un mes completo

Generamos todas las publicaciones de un mes: guion,

generacion de imagenes y video con IA, edicidon con

CapCut (incluye subtitulos). Al final de este dia,
tendras un calendario editorial completo listo para

publicar.

e Guiones persuasivos generados con |IA

¢ |Imagenes y videos profesionales

e Edicién completa con subtitulos



Dia 3
Bot y embudo en funcionamiento

Tu bot de IA para calificacion de leads
encendido y tu embudo de conversion digital
funcionando. No te vas con un PDF. Te vas

con un sistema.

01

02

Bot de calificacion

Filtra y prioriza leads automaticamente

Embudo optimizado

Convierte visitantes en clientes



Cada dia cuenta

Cada dia que pasa sin que tu inmobiliaria esté optimizada para |A es un
cliente que encuentra a otro corredor que si entendié el cédigo. Eso no es

amenaza — es matematica.

La ventaja competitiva se construye ahora. Los clientes ya estan buscando,
comparando, tomando decisiones. La pregunta es: ;te van a encontraratio a tu

competencia?




A n Marketing Digital

inmobiliario




