MASTERCL
INSTAGRA
INMOBILIA
2026 .

Eljuego camblo de nu%vo
4 4 W

——*




' 00:05

00:25

00:50

01:10

01:30

in Hoja de Ruta de Ho“

»

il

Bloque 1: El algoritmo de I;lstagra‘ﬁl en 2026

Bloque 2: Tu cerebro digita'l conIA"(N&egookLM y Gems)

o

- sttt .

Bloque 3: Carruseles que convierten en 5 minutos

E 7 3

Blogue 4: Amoblamiento digital y tu clon inmobiliario

e .

Bloque 5: El nuevo_SEO: awatGPT, &Se;mini y Perplexity

.

Bloque 6: E| sistema completo en una semana real

—— -

— —




BLOQUE 1

Algoritmo 2026



Lo que funcionaba en 2024
ya no funciona.

Y lo que funcionaba en 2025
cambio de vuelta.

Instagram en 2026 dejo de ser una red social.
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El Viejo Mundo (Red Social) El Nuevo Mundo (Motor de Recomendacion)

Tu alcance depende de la respuesta, no de tu
E _ audiencia. Instagram distribuye tu contenido a
g quien lo considera relevante, te sigan o no.

Tu contenido solo llega a tu circulo de
seguidores.




-
N |
Nyl La falsa métrica
/ del éxito.
| Si mides tu impacto por los
p 'z. . “Me gusta”, estas jugando

Un juego que ya termina.
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La anatomia del alcance real en 2026

0
25% 20%

La pregunta ya no es “;cuantos

likes tuva?”.

La preguntaes: “;Alguien lo
guardo? ;Alguien se lomandoé a
un cliente potencial?’

5%

Retencion / Tiempo de visualizacion — ~50%

Guardados (Saves)
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s DM shares son la senal mas
fuerte que le podeés dar al J
algoritmo. Cuando alguien envia

contenido por privado, el sistema ,) .
interpreta que ese contenido €s7: > P
altamente distribuible. ’ "f_ I

— Adam Mosseri,
CEO de Instagram

/ Un mensaje privado vale mas que 1,000 likes.




La nueva regla de oro: El Originality Score

Instagram ahora escanea cada publicacion buscando una huella digital visual.
El sistema compara tu contenido contra todo lo que yz existe en |z plataforma.

Fl contenido reciclado ha muerto.
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E “rlgm ty Scot
el contenido reciclado

o

Cuentas Agregadaras [-60% a -80%}

(reposteo continuo) Alcance

Similitud Visual > 70%

Creadores Originales
1

distribucion. La plataforma empuja agresivamente a quien crea contenido
‘propio de su zona.

i

—
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El Colapso de los
Agregadores

>70%

de similitud visual.

-60% a -80% de caida en alcance.

Exclusion total de |a pestana Explorar.

La Era del
Creador Original

(00)

contenido original.

+40% a +60% de aumento en alcance.
Premio algoritmico activo.




Tu ventaja competitiva inmobiliaria

Mientras tu competencia descarga videos geneéericos de otros mercados o recicla
|los mismos posts de siempre...

La mtellgenaa artificial penaliza la copia genérica, pero premia tu voz
local y original. Ser el creador de tu propia zona yano es una opcuon
estetlca, es un requerimiento algoritmico.
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X Ceguera de scroll « AltaRetencion

. U“ ’i_ \\\\ l-_ \

El feed de 2026 esta saturado de perfeccion artificial. El algoritmo ahora premia
lo crudo y real porgue es lo unico que detiene el scroll.
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Lainteligenci

| o
Ruta Superior et

[Vida & Algoritmo

JPersonall o | Confundido

[Frases

Motivacionales]
b3

I [Propiedades] + +

[Soluclones
Especificas]

El Estandar 2026;

En lugar de 'Vendo casas’ =» ‘Carredora
especialista en familias gue buscan su
primer hogar en Rasario.
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Genera tiempo de

visualizacion prolongado'
(Elusuario se deticne a leer) .

+25% Guardados

p] (Contenido educativo cue la gente quiere releer)
- L

+20% DM Shares

(Informacion atil que se envia a otros tomadores de decision)

'_'.f_bien disefiado genera simultaneamente todas |as sefales que el motor de recomendacién de Instagram bu_sca‘premiar@
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X Practicas Obsoletas § + El Playbook 2026
30 hashtags genéricos Descripciones largas que
pegados al final. aumentan el tiempo en pantalla.
Gancho visual limitado solo Ultimos 10 segundaos disefiados
a lcisg"]rimeros 3 segundos. para retencion profunda.
~ Reciclar videos de TikTok Contenido original enfocado
i o de otros colegas. en guardados y shares

Alternar temas sin ningun Nicho cohesivo que la'l§

hilo conductor. puede clasificar facilmentes




El buen contenido < jpile
genera caos operativo

1, Publicas el carrusel de nicho.
2. El algoritmo te distribuye con éxito.

3. Lagente empieza a escribir por
~ privado.

r
~1 \0

o o N SO (4. Laconsiltasépierde enla
- bandefa de DMs.

Sin infraestructura, el éxito algoritmico se
convierte en un cuello de botella de ventas.
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OO Tu infraestructura
‘de conversion nativa

Integracion Nativa: Conects
‘directamente con la AP de
| lhstagram sin friccion.

Historial Centralizado: Cada
interaccion por cliente
guardada en unsolo lugar.

2

Pipeline Visual: Transforma
un mensaje directo casual en
‘unaoportunidad de venta
Cuantificable.

No es solo organizacion; es
profesionalizar el destino de cada lead
que tu contenido genera.

N A NotebookLM




El buclealg Orgamzacmn que multlpllca

™ v

IA aumenta tu distribucion.

(Instagram interpreta una cuentz de alto
valor y te muestra a mas personas)

Respuesta rapida
en KOMMO.

.': - 53 s a0 P (Sistematizacién inmediata
' oy de la consulta)

-

= ' Contenido generaDMs. / //

4 '-.a‘,? yl (El usuario interacttia con — ‘ / )/ \
s . . : —_— 3
o dr/g‘ tu carrusel) = = N

n ..
El tiempo de respuesta en tus DMs es una métrica algoritmica. KOMMO te da la estructura para

responder sistematicamente, obligando a Instagram a empujar tu contenido.
— == - T -
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La Trampa del Ego La Verdad de los Datos
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Los “Likes” solo representan el 5%
del peso algoritmico actual

El éxito actual requiere basar la comunicacion
en datos reales de venta, no en intuicion
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Traccion: Amplificacién Estratégica
y Follow Me Ads.

{
\
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Reverse Traceability

2

|

Identifica qué contenido
exacto consumio el cliente
antes de comprar

Revisa transcripcionesy
chats de WhatsApp/CRM

Desecha los temas que solo traen vistas y
enfocate en los angulos que atraen poder
adquisitivo.

Analiza los cierres de
los ultimos 90 dias

A NotebookLM




15% - Mentalidad:

Derribar objecionesy
creencias limitantes.

50% - Problema:

Hablar sobre los
dolores especificos de
tu audiencia.

/

15% - Solucion:

Explicar tu método Gnico
para resolver esos dolores.

— = 20% - Producto:
Nota Estratégica: El contenido \ Mostrar t§§t|monlos Y
que educa vende el triple que el casos de éxito reales.
contenido que solo entretiene.

A NotebookLM



Volumen de Testeo:
14 Piezas por Semana

. Publicar 2 piezas diarias para testear
creativos organicamente.

. Prioridad maxima en Carruseles
(premiados por el algoritmo actual).

Objetivo: Identificar leads organicos
antes de inyectar capital.

A NotebookLM



Video Ty
Organico —» .
-o— \alidado

Seguidores de
Nicho a Bajo Costo

A NotebookLM



| a Metrica Obsoleta | a Estrella del Norte 2026

.
¥ ullihi

Los ‘Likes’ no predicen la Costo por Seguidor Calificado. El
intencion de compra. objetivo es la precision, no el alcance masivo.




El Poder del Tagging:

_f..?','M MO detecta fel[o;},,.»_ g 5Cada interaccion genera
' opalabras clave en | 19 unaetiqueta. Sin etiquetas
J fcgmentarlos e lmc’ aun s LR no hay trazabilidad.
flujo a | A Ellas revelan qué vudeo
exactogenerd la ve

A NotebookLM
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Zona 1: Automatizacion KOMMO

Zona 3:
—c— - Zona 2: Intervencian Respaldo
Setter/Realtor

~ e
~

N e a * % R

1. Apertura 2. Calihcacion 3. Dolor 4. Solucion 5. Pitch Call 6. Calendario 7.Sezuimiento
‘ (77% respuesta)
\ ==y
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KOMMO absorbe el | El Asesor aporta
volumen, responde en empatia, cierrala

segundos y filtra a los agenday maximiza el
- prospectos e ® retorno (Confianza).
(Calificacion). El equilibrio perfecto: | e
Semiautomatizacion. oy




'Dimension]

Toma de
Decisiones

Publicidad

Métrica
Principal

Gestion de
Leads

Estrategia Tradicional
(Pasado)

Intuiciony Ego

Intentar Hacerse
Viral

‘Likes’ y
Visualizaciones

DMs manuales en
Instagram

Sistema 2026
(El Estandar)

Trazabilidad de
Datos Reales

Follow Me Ads
Quirurgicos ($5/dia)

Costo por Seguidor
Calificado

Flujo Centralizado +
Tagging en KOMMO

&) NotebookLM



N | El motor de recomendacion
’ esta decodificado

La era sintética termino: La imperfeccion auténtica
supera a la produccion hiper-editada.

Cohesion o invisibilidad: Tu pasaporte algoritmico es
hablarle a un nicho especifico.

Disena para retener: Los carruseles son el formato
definitivo para generar guardados y shares.

Protege tu distribucidn: Evita el contenido reciclado para
mantener intacto tu Originality Score.

Cierra el circuito: Usa KOMMO para transformar el caos
de los DMs en cierres y potenciar tu alcance.




Proximo paso:
Sistematizar la inspiracion

Como construir el cerebro digital de tu inmobiliaria
con Inteligencia Artificial para crear este contenido
sin depender de tu tiempo ni de tu creatividad.

A NotebookLM



BLOQUE 2

Notebook LM

Gem
Claude Cowork



BLOQUE 2:

Tu Cerebro
Digital

», Inmobiliario
" Coémo construir un

ecosistema de |A que
hable, piense y venda

i COMO VOS.
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ElfindelalA Eliniciodela lA
geneérica. amedida. .

¢ . oy

Abrir ChatGPT

Pedir un texto rapido

Resultado: Suena a robot, sin contexto, - 3. Resultado: Suena exactamente a vos,
invisible para tu cliente. | enfocado en tu zona.




G

La Arquitectura del Sistema

NG -

' Nodo 3:

\)a Cowork.

—
=

Nodo 2:
Gemini Gems. Motor Invisible).
La automatizacion de
Nodo 1: fondo sin codigo.
NotebookLM.

(El Ejecutor a Medida).
Tu director creativo entrenado
con tu voz.

- (ElCerebro de Datos). La
- base de conocimiento exclusiva
~ detuinmobiliaria.

5y c
y 1S

L 2 : A NotebookLM
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w4 documentos privados en tu Gnica
fuente de conocimiento.
4 ;L:/ '.lll .u ;‘; q:':l \1 J‘,- :x,'r] t“b~ ,\b: n Af‘ % T g

w4  respuestasde internet; utiliza el

Pilar 1;: La Base de la Verdad

o+ Exclusividad: Convierte tus

No inventa. Responde unicamente
en base a lo que vos le cargaste.

» Cero Genericidad: Elimina las

v contexto especifico de tu agencia.




:Qué descargamos en Tl
el Cerebro Digital?

Q.

RS N 4 o
SN, % - =
/‘\ Fichasde Inteligencia de Zona: | c,?: .
ﬂ Propiedades: Datos de los barrios, 4 9\
’//l\ Lzs descripciones tendencias locales, qué \" e
AN | detalladas de tu buscalagente que s2 ~3 4
cartera actual. mudaa tuzona.
Identidad de Perfildel
la Agencia: Cliente Ideal:

Tu propuestz de valor

Sus miados, sus
ydiferenciales de

. frustraconesysis

mercado mayores deseos.
'-_—:.'_— - ~‘-£_




Pilar 2: Tu Director
Creativo a Medida

-

—-—

ID Profile: Geminl Gem

Rol: Estratega de Contenido i
Inmobiliario especializado en tu
zona.

Reglas Permanentes:
- No sonar como un vendedor ) -
tradicional.

- Prohibido usar frases genéricas.
- Hzblar en argentino profesional.
- Siempre incluir una intencion
comercial clara.

Formatos Dominados: Reelsen
camara, Carruseles, Historias,
Respuestas a DMs.




Super Prompt para GEM de contenidos

prompts: https:/docs.google.com/document/d/
1BPjIrA7rVF7mztexsHog6RDy808Au_AY/edit?

usp=sharing&ouid=112231311991369173630&rtpof=true&sd=1



Cowork:

Automatizacién de escritorio
disenada para los que no saben
programar.

La Mision:
Eliminar absolutamente todas las

tareas mecanicas y repetitivas de tu
dia a dia.

El Funcionamiento:

Opera en segundo plano
organizando tu flujo de archivos,
carpetas y fotos mientras vos te
enfocas en vender.




El Modo
Manual

El Sistema
Cowork

El Efecto Cowork en tudia adia

Llegan
fotos

Descargar

Llegan
fotos

—

Renombrar Organizar
archivos por ambiente
< A B Costo: 20 minutos de tu
tiempo por propiedad.
Crear
carpetas
nuevas
-
Costo
.
Organizacién automatica
endirectorios estandar D
de tu agencia
- » W 4
Intervencion.

A NotebookLM



El Ecosistema en Accion

1. Mantiene: 2. Extraey Ejecuta:

Centraliza y actualiza toda - Recibe tu necesidad del
la inteligencia, datos y tono NotebooklLM Gemini Gems calendario, extrae el contexto

exacto del Cerebro y genera

v v la pieza perfecta.

de tu inmobiliaria.

3.0rganiza:
i Cowork Mueve el contenido aprobado,
estructuralos archivosy prepara

v todo para publicar en segundo plano.

Los tres juntbs son tu sistema. Ninguno reemplaza a los otros dos.

mNa'mboou.pA



Un super prompt no es escribir mas.

Es escribir mejor.




Lo vemos en vivo?



BLOQUE 3

Carruseles



llla

Dommlo
Inmobiliario ¢ “E=
fen2026 s

|~ Descifrando por qué el carrusel
“/ es |a principal ventaja competi-
4
tiva del algoritmo actual.

: ,‘\ 3




Las tres senales que
dominan la distribucion

) 1. Guardadaos (Saves): Alta
orioridad. Indica ulilidad a larzo
olazo.

=
Algorithmic Weighting Chart

2. DM Shares: Alta proridad.

([— ) . : :
Indica relevancia social.

Algorithmic Weighting Chart

“w— ‘3ctor mas critice. Indica

Algorithmic Weighting Chart captura de azencion.

.~

_—

El algoritmo ya no premia el like pasivo; premia
la accion deliberaday el tiempo invertido.




unico formato que activa

lel ecoswtema completo

Una persona que pasa por cada slide genera un tiempo de visualizecion largo de manera —l
natural. Si la informacion sirve, se guarda. Siimpacta, se comparte por DM. Un solo carrusel
| bien ejecutado detona todas |as senales de alto valor simultaneamente,



‘ -
L I 4

de la doble exposicion

—I'"W | — —
Instagram ofrece una seeunda opor lunidad ; _ .
Sl S DS Estc duplica o triplica el tiempo de
automatica. Si un usuario no termina de leer L : iy, O
exposicion a tu contenido sin ningun

el carrusel, el algeritmo se lo vuelve a mostrar = !
en el feed ‘ esfuerzo adicional de oroduccion.




El tiempo de lectura es el premio
maximo del algoritmo. Cuando
un prospecto se detiene a leer las
descripciones detalladas en cada
slide individual, el sistema registra
una retencion profunda.

El diseno del carrusel obliga a la pausa.
La pausa genera retencion.
% La retencion genera alcance exponencial.

T

o




2. Propiedad
con Narrativa

3T '
B 3. Educativoss

-

= para
Compradores

Comparativo

_7

Dejamos atras las fichas tecnicas estaticas.
Estos son los 4 modelos estratégicos‘
comprobados para dominar el feed. |

A NotebookLM




Modelo 1: El ecosistema del barrio

Y 25 T
Sy et R | B
' e A
S B . AN .~

»

nla pr

Generador de Guardados: Lcs personas que evaluan mudarse guardan este
contenido para discutirlo postericrmente con su pareja o familiares. Es utilidad pure. %
Lato Thin &




‘A;'.

El Problema:
Presenta el dolor

que esta propiedad i‘ il _
resuelve., . estrictamente desde‘

€l beneﬁcno para el

EXACTO para .-
visitarla.

2

—=.[ " Reemplaza lza ficha técnica aburrida por un arco narrativo

< gue mantenga la atencion hasta el ultimo slide. ‘

—

-




elo 3: Educacion tactica para compradores

| P .

- Los 10 errores al comprar
tu primera propiedad.

0

8
B
-
=
N
I
-
.
—
:
-
.
'
*
1
s
.

- Las 5 preguntas vitales

antes de firmar.
- Como auditar si un precio N2
. - )
es verdaderamente justo. LIS
y

T

Pico Maximo de Guardados: Genera la sensacion de no puedo perder esta leccion. El usuario
percibe un alto valor preventivo y guarda el carrusel como un manual de consulta.

Sy

"




Modelo 4: El analisis comparativo

1 - ' R (i e
/ a 2 ¥ | GIEE I 4 \
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g : 3 - - ’ o,
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- - = 1 } R
o = : ’ . &
-2 y | e -
Z ‘ E } /

-

Motor de DM Shares y Comentarios: La gente se siente profundamente representada en las comparaciones. | Wi '
Fomenta el debate organico y el envio directo a amigos que estan en la misma busqueda. |

, B | f




Formato

—

Zona o Barrio

~ Senal Algoritmica
| Principal

La Matriz de Ejecucion 2026

Objetivo de—
Negocio

Guardados (Saves)

Posicionamiento Local

Narrativa

Retencion Profunda

Visitas Fisicas

Educativo

Guardados Maximos

Autoridad de Mercado

Comparativo

DM Shares

Viralidad de Nicho

A NotebookLM
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. Disenapararete

El algoritmo ya no premia la venta directa ni la estetica vacia.
Premia la utilidad, la lectura vy la retencion: ™

[N

Transforma tu conocimiento €n'sistemas.| Transforma
tus propiedades en historias. Ejectitalo'en carrusel:

A NotebookLM




Lo vemos en vivo?

Herramienta GRATIS hasta el 1/4/2026
(O hasta que se consuma el crédito)



BLOQUE 4

|A Standing
Clones digitales



Staging digital:
¢ Preferis delegarlo ?
Lo vemos online...

https:/werkalec.com.ar/ejemplos-
ila-staging-duplicado-13905/



Actores Digitales

e Exclusivos de cada Inmobiliaric

eDisenados para empatizar con
cliente ideal




Actores Digitales

e Exclusivos de cada Inmobiliaric

eDisenados para empatizar con
cliente ideal




Valor asistentes charla:

Usd 350,- un pack de 15 videos =

Usd 23 cada video !



BLOQUE 5

SEO - GEO
La era de la recomendacion de los LLMs



El Testdela
Invisibilidad

Si alguien abre ChatGPT ahora
mismoy escribe:

Corredor inmobiliario en Rosario
que trabaje con familias

¢Aparecés vos? ;/Aparece tu nombre,
tu agencia, tu cuenta de Instagram?

La respuesta, casi con certeza, es no.

\\W

& NotebookLM



| EI ié o tradicional de bisqueda se esta rompiendo

. : ' . _'),‘- bl 4 : 4 "
: | 4
’ ( -

Wh' . :
El Viejo Ciclo (SEO) El Nuevo Ciclo (IA Directa) -
! » 40 " :
' : J i |

il‘ : j ;-.

» E|usuarioescribe una busgueda e Elusuario le pregunta a un asistente

en Google. (ChatGPT, Gemini, Claude).
» Google devuelve una lista de links. o Elasistente da una respuesta directa
 Elusuario hace clicy visita tuweb. y sintetizada.

e Sila lA note mencionaensu
respuesta, no existis. —




Bienvenido al
nuevo GEO

Generative Engine Optimization.

A diferencia del SEO tradicional (que
requeria meses y conocimientos
técnicos complejos), el GEO tiene
puntos de entrada concretos que
podés empezar a trabajar hoy.

No es inmediato, es acumulativo. Los que empiezan a construir su GEO hoy

tendran una ventaja de 12 meses sobre la competencia.

A NotebookLM
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Como los LLMs saben lo que saben e

I ! Modelos de
1 RN Lenguaje

-
(LLMs)

Los modelos se entrenaron con
! el texto de internet. Hoy,

. Instagram abri6 su plataforma
a la indexacion masiva por parte
.+ de Google y Bing.

- CadaReel que publicas.
. e Cadacarrusel.
e Cadadescripcion de post.,

Todo es un activo de datos que los modelos leen para construir tu perfil.
-m -~ o |

— - R e . eul



/ | %\
s/' 'f » \“}\'6
| Autoridad \‘%

¥ | IA \ %

P / ’ f NN
Loy N N

2. Consistente:
Representacion de nicho
(Tu Contenido).

Senales de existencia >  S—— -
externa (TuRed). ’“

T —_—

Esto es exactamente lo que busca un LLM
antes de recomendarte a un cliente.

‘




-

Los modelos necesitan texto claro, factual y estructurado.
Sin frases de ventas, sin metaforas, sin adjetivos vacios.

l

§ | Jr T—” _: [l
[Zona de e [Tipo de 5 [Perfil del + [Propuesta de
trabajo] operaciones] cliente] valor concreta]

=== P Rt e

Invisible para IA: ¥ Optimizado para IA:

Apasionada por el real estate y la Corredorainmobiliaria en Rosario
vida con proposito. especializada en familias que
buscan casa en zona norte.

'aﬁ\‘-
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P Iar 2: EI poder de la consistenci

1a tematlca:
s

El Perfil Ighorado El Perfil Referente

Y
Inmobiliario + Viajes + / Mismo tema +
Frases Motivacionales + Mismaonicho +
Recetas iISmazona
Resultado: El modelo no puede Resultado: El modelo construye
construir una representacion una representacion tuya como
tuya. Teignora. maxima autoridad en ese nicho.

-
-

-




- Pilar 3: La red de validacion externa

Cada mencion externa es una senal que le dice al modelo gue existis
mas alla de tu propio contenido de Instagram.

Portales inmobiliarios &
que te mencionan. \

| Perfil de Google /
Business (con el nombre

exacto de tu |G).

w LinkedIn apuntando
a tu cuenta.




Alimentando el motor de datos

-undamental: Trabajar con plataformas que los indexadores
priorizan como fuentes de verdad.

= &

AnswerThePublic: Para
entender qué preguntas

exactas hace tu cliente ideal.
4

Reddit: Como motor de e .. ;T,»Recomendacién‘\“) & ".
' indexacion de conversaciones 3 1A

y recomendaciones reales.

Wikipedia: Como |la base de B ,
validacién y contexto L _
geografico/historico.




Anatomia de un post
optimizado para |lA

» l-_

F‘=', ; -l
, La Capalnvisible
3 = (Texto Alternativo):
- La Primera Oracidn: n kgﬁ::gg::'gf::ﬁgg
- Debe responder o plantear texto alternativo, la
’ ‘ una pregunta concreta de B e L
tu nicho. invisible. Describiel
contenido visual de
Ejemplo: manera literal.
“Las tres preguntas que
todo comprador deberia
hacerle a un corrador...” (El
resto puede ser narrativo).




3 cambios que podés hacer
- antes de que termine esga clase

“ -

1. Activar la indexacion externa en Instagram.
(Configuracion > Privacidad > Permitir indexacion
por motores de busgueda externos).

= — -
8 J_A v -

2. Reescribir tu bio con la formula de 60 palabras.
I (Zona, especialidad, cliente, propuesta).

' » s S —
|-

3. Activar el texto alternativo en tus publicaciones.
(Edita los posts antiguos y configuralo en los nuevos).

—

——i ~>~
-

.

- - L —




Hacia donde va esto' Los Agentes de Compra IA

i
4
-1 '

ompt (Usuario)
| e L4 -
5
J® Buscame 3 opciones en Analiza, toma Busca en labase de Te recomienda a VOS
zona norte de Rosario decisiones y ejecuta | datos de corredores (si construiste tu
conjardinyeneste " " acciones por cuenta confiables e presencia hoy).

presupuesto. — del usuario. indexados.




El Loop de Visibilidac

Fase 1 (Inputs de Hoy): ,

. Biode 60 palabras + Texto .,
g ‘ Alternativo + Consistencia. |

A

AP,

f' | - N\ == .:r
- Fase 4 (El Output de Mafiana): | . Fase 2 (Indexacion): ,‘

Los Agentes de Comprate Todo esta Google/Bing absorbentus

recomiendan automaticamente
alos clientes.

| conectado. datos desce Instagram, Reddit '
| y LinkedIn.

i

. = Fase 3 (Construccion del
Modelo): Los LLMs te
asignan Autoridad 1A en
tu nicho geografico.




La ventaja del primero en llegar

No es ciencia ficcion. Es la direccion clara hacia donde esta
yendo la busqueda inmobiliaria.

1 Lainversion para empezar
. aexistirenla e;;ade lalAes

basicamente tiempo y
atencion, nodinero.’

El trabajo empieza hoy.

e
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Contenido estratégico
Angulo de venta
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Contenido estratégico
Angulo de venta

nuauvilinavivit ycuniciar \v

Visualizaciones
Interacciones

Actividad en el perfil

Visualizaciones ®

Alcance

Interacciones @

Me gusta
Veces que se ha guardado
Veces que se ha compartido

Comentarios

Actividad en el perfil ©®

Seguidores

231579
21.538

1460

231.579

177.234

21.538

5999
6241
9109

85

1460

1460



Visualizaciones ®

Visualizaciones

Seguidores
—

No seguidores
— .

Cuentas alcanzadas

Interacciones ®

Interacciones

Seqguidores
[

No seguidores

115.609

1.5 %

88.5%

24.952

7477

1%

O 00 %

Interacciones con reels

QO Me gusta

7477

5748

Perfil ®

Actividad en el perfil

Seguidores

Facebook ©

Visualizaciones
Reacciones

Comentarios

94

94

83.665
7804

62

Contenido personal
Emocional



BLOQUE 6

Resumen



El Sistema de Contenido Inmobiliario:

Tu Semana en 2 Horas.
Construye autoridad, domina el algoritmo y automatiza tus prospectos.

A NotebookLM




pid

El Mito 8 [ LaRealidad

Crear contenido exige publicar ~ 1.5 a2 horas de trabajo real por
todos los dias, estar atado al semana. El resto es el sistema
teléfono y sacrificar tu semana ket trabajando solo para ti.

entera. = -




El Motor de 3 Piezas

......

> 1.Estrategia (Gem):
Generacion de ideas,
calendarios y guiones.

> 2. Distribucion (Social):
Programaciony publicacion
automatica.

> 3.Conversion (KOMMO):

Pipeline de DMs para cerrar
ventas.

A NotebookLM



Tu Flujo de Trabajo (Solo 1.5 a 2 horas en total)
-——

-—— e — e ———

Lunes: 20 Minutos Mieércales: 15 Minutos } Viernes - Domingo:
(Planificaciony (Grabacién de Video | El sistema responde
Calendario) Corto) por Li.

'

S

i
@ ==

iy
I

i

Martes: 30 Minutos Jueves: Revision y
(Produccién de Programacion
Carruseles)

)



Lunes: La Planificacion
Estratégica

_ Tus Datos (Inputs): Propiedades en cartera +
Exitos de la semana anterior + Consultas por DM.

El Motor: Gem procesa tu contexto real.

Tu Resultado (En 20 min): Un plande 5 a 7 piezas
detallando formato, tema, objetivo y CTA. Nada de
semanas ideales; solo tu semana concreta.

A NotebookLM



Martes: Produccion de
Carruseles (30 Minutos)

Tomas el copy exacto generado
por Gem. Lo llevas a tu herramienta
de diseno. En media hora, tienes
3 carruseles listos para publicar.

Miércoles: Grabaciéon en
Camara (15 Minutos)

Un video corto frente a una
propiedad, una hlStOl’la n una visita
o respondiendo un DM. Maximo 60

segundos. Sin edi !l‘-‘"ou ‘
Gem ya te escribio el gui




Jueves y Viernes: Automatizacion y Cierre

S e

3 AR PR »
a\%\'.'

KN

%
\,‘

Jueves (Programacion): Revisas que el
contenido esté listo y lo programas en los
horarios éptimos.

Viernes y Fin de Semana (Conversion):

El contenido genera DMs. Respondes =
con KOMMO abierto, registrando cada

conversacion y moviendo a las personas -
por tu pipeline segun su etapa en el =

proceso.

A NotebookLM



El Plan de 7 Dias: Tu Matriz de Publicacion

Dia

Formato

Foco

Objetivo

Lunes

Carrusel

Zona o Barrio

Guardados y DM shares (No publicidad)

Martes

Historia

Seguimiento

Interaccion con tu base actual

Miércoles

Reel Corto

Leccion/Historia

Autoridad y respuesta a FAQs

Jueves
Viernes

Sabado

Domingo

Post Educativo
Post/Carrusel
Historia

Repost

Tip de Compra/Venta
Propiedad
Proceso / Antes y Después

Lo mejor de la semana

Altamente guardable
Venta narrativa (Qué resuelve)
Mostrar el trabajo real

Descanso y reflexion

&) NotebookLM



El Eje Educativo
(Lunes y Jueves)

Genera valor sin sonar a publicidad.

Carruseles de Barrio: Muestra tu dominio
de la zona.

Tips Concretos: Una cosa especifica que le
sirve a alguien pensando en comprar o
vender.

El Objetivo Principal: Maximizar
Guardados (Saves) y compartidos por DM.

A NotebookLM



El Eje de Conexion y Autoridad
(Martes, Miércoles y Sabado)

Muestra tu trabajo real, no solo el resultado final.

Interaccion Directa: Historias de
seguimiento con encuestas.

Camara en Mano: Reels de menos de 60
segundos con aprendizajes o anécdotas de

]" visitas.

Transparencia: El Antes y Después de tu
proceso diario.

&) NotebookLM



Viernes: La Venta Narrativa

Vende la solucion, no los metros cuadrados.

El Sistema: Contar una historia. Qué problema exacto resuclve

El Error: Publicaruna simple ficha tecnica, esta propiedad y para qué tipo de persona esta disenada.




"El algoritmo no te premia por
publicar todos los dias.
Te premia por publicar con
consistencia y calidad.




Consistencia vs. Volumen

."1\

7 —
f\ “-T“ .\
| :,1,3"1 licacione: L gl ]w nas |

7 publicaciones mediocres

Tres publicaciones por semana bien hechas, con coherencia de nicho y texto que retiene a la audiencia, valen infinitamente
mas que siete publicaciones hechas a las apuradas. La consistencia alo largo del tiempo es lo que construye tu clasificacién.

&) NotebookLM



Tu Plan de Accion a 30 Dias

No saltes a 7 publicaciones de golpe. Construye el habito.

Paso 3: Cuando sea un habito
automatizado de 2 horas, suma
un diamas a tu matriz.

Paso 2: Mantén este
ritmo exacto durante
un mes completo.

Paso 1: Configuratu
motor (Gem) y publica
3 veces por semana.

A NotebookLM



Has transformado una semana de estrés
en 2 horas de estrategia.

Abre tu Gem y planifica tu primera semana hoy.




Preguntas?

GRACIAS



